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A

w normalnosci

BYCIE PRZECIETNA, N1EWYROZNIAJ&C& SIE
ZTtUMU JEDNOSTKA STALO SIE MODNE
Upodobnienie sie do innych

utatwia kontakt miedzy ludimi,

POMAGA IM NA POWROT NABRAC DO SIEBIE
ZAUFANIA. WEASNIE TE ZWYKLE, Z POZORU
NIEODZNACZAJACE SIE NICZYM
SZCZEGOLNYM OSOBY ORGANIZUJA SIE,

BY WSPOLNIE STAWIC CZOtA PROBLEMOM,

Z KTORYMI PRZYCHODZ! IM SIE BORYKAC
WE WSPOLCZESNYM SWIECIE,

Tekst MARTA KIELCZEWSKA-KONOPKA

o



Najprostszy biaty T-shirt z supermar-
ketu, sprane dzinsy, luzny polar, do tego
jakiekolwiek buty na ptaskim obcasie.
Byleby byto wygodnie i schludnie.
Gdyby mogta, chodzitaby tak do pracy
w dziale marketingu w jednym z war-
szawskich przedsiebiorstw. Dorota nie
miala zwyczaju zbytnio przejmowac
sie swoim wygladem, mierzila ja nie-
ustanna karuzela nowinek w modzie.
A tu nagle okazalo sie, ze jej praktyczny
- by nie rzec, byle jaki - styl to naj-
nowsza tendencja, w grudniu 2013 r.
ochrzezona przez K-Hole, nowojorska
grupe badaczy przewidujacg trendy,
jako normcore (normal bardcore). Abso-
lutna przecietnosé, banalnosé w ubio-
rze staly sie ideatem po fali hipster-
stwa zdominowanego przez przymus
bycia oryginalnym za wszelka ceng.
- Zmeczenie ciagla walka o wyréz-
nienie sie z thumu sprawito, ze ludzie
zaczeli uciekaé w zwycezajnosé, odnaj-
duja wolnos¢ w byciu takim jak inni. Ta
swiadoma akceptacja homogenicznosci
jest dzis nowym sposobem na bycie
cool - thtumaczy Emily Segal z K-Hole.
W pogoni za nietuzinkowoscig ludzie
upodobnili sie bowiem do siebie, a by-
cie oryginalnym przerodzito sie w ce-
che masowa. Indywidualizm stat sie
uluda, odkad kazdy - od kasjerki po
profesora uniwersytetu czy koszykarza
NBA - ma kolczyk w nosie, wyszukany
tatuaz i krzykliwa fryzure, a korpora-
cje miedzynarodowe namawiaja, bys
myslal inaczej i wyrdézniat sie, kupujac
ich - produkowane masowo - adidasy,
samochody lub czipsy. - Normcore to
najnowszy trend dla tych, ktorzy nie
maja zludzen, ze wyrdzniaja sie posrod
siedmiu miliardéw podobnych sobie
ludzi na Ziemi - podsumowata Fiona
Duncan z ,New York Magazine”.

TREND NA BYCIE POZA TRENDEM

A takze dla tych, ktorzy sg przeswiad-
czeni, ze moda robi z nich bezwol-
ne owce, i nie zamierzaja pozwolié
ubraniu okreslaé, kim s3. - Dlaczego

ktos mialby pragna¢ by¢ ocenianym
na podstawie kapelusza, butéow czy
mankietow? Gdzie jest ludzka god-
nos$é¢ w drobieniu w niewygodnych
butach Louboutina, weiskaniu sie
w obciskajaca bielizne Spanx czy
sciskaniu kurczowo w reku torby
Louis Vuittona w nadziei, ze ludzie
beda cie bardziej powazali? Rownie
dobrze mozna napisac sobie na czole:
LJestem glupi i niepewny siebie, ale
patrzcie, na co mnie staé!” - stwierdzita
na lamach , Newsweeka” Catherine
Ostler. - Normcore oznajmia sSwiatu:
mam dusze i inteligencje, jestem jedyny
w swoim rodzaju, ale nie potrzebuje
o tym trabi¢ wszem wobec - uwaza
brytyjski designer Richard Nicoll.
- Wiecej znacze niz ubrania, ktére no-
sze, a tak w ogéle to mam na glowie
wazniejsze sprawy niz zastanawianie
sie nad swoim wygladem. - Podoba mi

sie, ze wreszcie nie potrzeba ubran,

by cos soba wyrazi¢ - podsumowuje
Jeremy Lewis, zatozyciel poswiecone-
go modzie nowojorskiego magazynu
,Garmento”, dodajac, ze ikonami nowe-
go trendu sa m.in. Steve Jobs z Apple
i Mark Zuckerberg z Facebooka.

Ta szczegdlnego rodzaju nonszalancja
stvlu oznacza lekcewazenie znanych
marek, odciecie sie od designerskich
ciuchéw czy wrecz chodzenie w ubra-
niach, ktére ,nosi wielki thusty nikt”, jak
to ujal publicysta i krytyk mody Simon
Doonan na lamach ,Slate”.

- Zniknaé w thumie, sta¢ sie estetyczng
dziura, osiagna¢ poziom zero w dziedzi-
nie mody to jednak efekt wysitku nie
lada. Normcore, zwany takze normalsem,
tylko udaje, ze nie zajmuje si¢ swoim
wygladem, podczas gdy spedza duzo
czasu przed lustrem, by jak najgorze;
dobra¢ do siebie elementy stroju - ka-
§liwie zauwaza francuska stylistka Julie
Reseau, podkreslajac, ze pod pozorem
braku stylu kryja sie precyzyjne reguty.
Wszak hotubiona obecnie ,normal-
nos¢” pochodzi od tacinskiego stowa
normalis, czyli zasady.

— Normcore to poszukiwanie ideatu
w sensie platonskim - uwaza z ko-
lei filozof Alain de Botton. - Idealny
T-shirt, jak idealny oléwek czy stél, nie
potrzebuje by¢ bez przerwy uaktualnia-
ny, gdyz wyraza sobg esencje tego, do
czego stuzy. Lubimy monoteistyczne
ideaty: jeden bog, jeden partner. A teraz
obejmuje to takzZe ubranie: jeden idealny
- najprostszy - typ T-shirtu.

DOBRY ZWYCZAJ - WYPOZYCZA)

Moda to tylko wierzchotek zjawiska
normcore, ktéry wyraza pewng postawe
zyciowa. - W trendzie tym nie chodzi
o stanie sie jedna zuniformizowana
masa - podkresla Emily Segal z K-Hole.
- To akceptacja wygladania jak inni wo-
kéti widzenie w tym okazji do nawigza-
nia z nimi wiezi. - Ludzie zamkneli sie
w swojej odmiennosci. Poswiecajg tak
wiele energii na podkreslanie wlasnego

__indywidualizmu poprzez coraz bardzie;]
i finezyjne elementy stylu, jak sumia-

ste wasy czy wydumane hobby typu
domowe kiszenie ogérkow, ze stracili
radosé z przynaleznosci do grupy - ana-
lizuje wptywowy ,New York Times”.
Niczym niewyrodzniajacy sie wyglad ma
zniesé dystansujace bariery, zacheci¢ do
kontaktow z drugim czlowiekiem, jest
wyciagnieciem do niego reki.

Nic zatem dziwnego, ze popularnosé
trendu normcore zbiegla sie w czasie
z robigcym na $wiecie furore zjawi-
skiem konsumpcji wspotdzielonej czy
inaczej wspolnej (collaborative consump-
tion). Uznawana za alternatywe wobec
kapitalizmu przez Jeremy’ego Rifkina
obejmuje ona najrozniejsze systemy
wymiany miedzy osobami prywatny-
mi, od barteru po wynajem witasnych
kompetencji. - To moze truizm, ale
czlowiek jest zwierzeciem stadnym,
ktore potrzebuje kontaktéw z innymi.
Tak daleko zabrneliSmy w indywidu-
alizm kwestionujacy wspolne podstawy
spoteczenstwa, ze cierpimy na deficyt
dzielonych z innymi wartosci - uwaza
Arun Sundararajan, profesor na New »
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York University. - Konsumpcja wspét-
dzielona odpowiada wielu z nas, gdyz
pozwala wypelnié ten brak miedzyludz-
kich wigzi: transakcja handlowa staje sie
okazja do wymiany towarzyskiej. W co-
dziennym akcie konsumpcji przestajemy
byé anonimowi, a ustuga - bezduszna.
Korzystajac z internetowych platform,
od niedawna coraz liczniej wsiadamy do
aut nieznajomych (BlaBlaCar, Lyft, Side-
car, Uber), goscimy ich u siebie (Airbnb),
powierzamy im swoje psy (DogVacay,
Rover), jemy w ich jadalni (Feastly,
EatWith). Wynajmujemy im swéj sa-
mochdéd (RelayRides, Getaround), 16dz
(Boatbound) czy dom (HomeAway).
Wypozyeczamy od nich narzedzia do
majsterkowania (Zilok), korzystamy
z ich pralki do prania (Machine du
Voisin), sprzedajemy im upichcone
wiasnorecznie dania (Supermarmite).
Ludzie doszli bowiem do wniosku, iz
aberracjg jest posiadanie na whasnogé
domku letniskowego, samochodu czy
wiertarki, jesli korzystaja z nich tylko
od czasu do czasu. - Wszystko, co nam
jest potrzebne, kurzy sie w szafie sasiada
- streszcza koncept analityk Jeremiah
Owyang, podkreslajac, ze na Swiecie
powstato juz 9 tys. start-upéw specja-
lizujacych sie w tego typu konsumpciji,
tacznie z polska strong Wymianki.pl.

DOSTEP ZAMIAST WEASNOSCI

Zdaniem Rachel Botsman, ktéra bada
to zjawisko w napisanej wraz z Roo Ro-
gersem ksigzce ,What’s Mine is Yours:
The Rise of Collaborative Consumption”
[.Co moje, to twoje: rozwaéj konsumpcji
wspoétdzielonej”], kryzys gospodarki
swiatowej zmusit ludzi do radzenia
sobie patentem, wywotal przyptyw
kreatywnosci i wzajemnego zaufania.
Wedlug badan General Social Survey
w Stanach Zjednoczonych 32 proc.
spoleczenstwa uwaza, ze mozna za-
wierzy¢ kompletnemu nieznajomemu.
Potwierdza to doSwiadczenie Airbnb,
gdzie z 6 mln 0s6b korzystajacych z go-
sciny w prywatnym domu w 2013 r.
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KONTEKST
SWIATOWE
RECESJI SPRAWIA, |
ZE NORMCORE
UWAZNIE WYDAJE
Wt ASNE PIENIADZE,
ROWNOCZESNIE
STARAJAC SIE
NADAC SWOJEJ
KONSUMPCJI SENS.

Mark Zuckerberg i Steve Jobs to ikony
nowego trendu ,,bycia poza trendem”,

T T S 3 BT e s i s e e T N !

tyliqo 700 zawiodto zaufanie swoich |
gospodarzy. Recesja odnowita takze
przeswiadczenie o wadze wspoélnoty.
Konsumpcja wspétpracujaca to we-
diug Rachel Botsman nic innego jak
internetowy wariant sredniowiecznych
stosunkow miedzysasiedzkich, gdzie
wszyscy sie znalii wiadomo byto, z kim
dobija si¢ targu. Tyle ze teraz dzieki
portalom spotecznosciowym odbywa
si¢ to na olbrzymig skale.

Nie wszystko jednak dzieje sie tylko
w wirtualnym swiecie. W powstatych
w Quebecu Accorderies mieszkancy
tej samej dzielnicy wymieniaja sie
miedzy sobg czasem spedzonym na
oddawaniu przyshug. Kazda jest tyle
samo warta. Za udzielone korepetycje
z angielskiego czy godzine baby-sittin-
gu otrzymuje sie kredyt godzinowy, za
ktory ktos inny przetka nam zatkane
rury czy naprawi komputer. - Spoty-
kam najprzerdzniejszych ludzi z mojej
dzielnicy, to pasjonujgce! - cieszy sie
informatyk Olivier Richard, notabene
ubrany jak typowy normcore. W pa-
ryskim stowarzyszeniu Fripouille

sgsiedzi wymieniaja sie z kolei kom-
petencjami: jedni thumacza, jak robié
konfitury, inni - jak szy¢ na maszynie
czy zbudowac szope. ,Banki ustug”
kwitng réwniez w Polsce.

Ten nowy rodzaj konsumpcji swéj suk-
ces zawdziecza nie tylko kryzysowi, lecz
takze nowemu podejsciu do wlasnosci
generacji Y wychowanej w swiecie no-
wych technologii. Mtodzi ludzie nie
pozadaja juz bowiem przedmiotu jako
takiego, chea go tylko uzywaé. Inte-
resuje ich nie CD, ale muzyka, ktéra
plyta zawiera, nie DVD, ale zapisany
na nim film. - WkroczyliSmy w ere
dostepu - zapowiada Jeremy Rifkin,
wtérujace niejako Arystotelesowi, ktéry
jako pierwszy zauwazyt, ze bogactwo
polega raczej na korzystaniu niz na
posiadaniu.

ZERWAC Z BIERNOSCIA

Internet, jego fora, blogi i strony sprze-
dazy online sprawily, ze wyzwolony
z okow6éw mody i potaczony z innymi
normals stat si¢ konsumentem lepiej
poinformowanym, bardziej $wiado-
mym i wymagajacym. Nieufnie od-
nosi si¢ do klasycznego systemu go-
spodarczego zdominowanego przez
miedzynarodowe korporacje goniace
za coraz wiekszym zyskiem. Reklama
go denerwuje, konsumpcja masowa
mierzi. - To dlatego czesto optuje za
good enough, artykutami wystarczajaco
dobrymi, by zaspokoié jego potrzeby,
pomiedzy tandeta z pierwszej pétki
cenowej a towarami markowymi, ktére
jego zdaniem nie wyrdzniaja sie niczym
poza cena - wyjasnia Robert Mayer,
profesor ekonomii na Uniwersytecie
Utah. - Produkt good enough nie puszy
sie, ale tez sie nie skrywa. Jest neutral-
ny. Po prostu uzyteczny, efektywny,
trwaty. Stuzy do tego, do czego sie go
kupito - i do niczego wiecej. To duza
wartos¢ w epoce wyboru bez granic
1 zmieniajgcych sie w zatrwazajacym
tempie nowosci technicznych. Sukces
w USA sieci supermarketéw Costco
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proponujacych ograniczony wybor ta-
kiej wlasnie porzadnej jakosci towaréw
(zaréwno spozywczych, jak i hi-tech)
mowi sam za siebie.

Kontekst Swiatowej recesji sprawia,
ze normcore uwaznie wydaje wlasne
pieniadze, rownoczesnie starajac sie
nadac swojej konsumpcji sens. Nie
konsumuje mniej, ale lepiej, w spo-
sob bardziej odpowiedzialny. Czesciej
wspiera lokalne przedsiewziecia, to-
wary produkowane nieopodal, firmy,
ktore dbaja o sSrodowisko. Za pomoca
Internetu siega po rzeczy z drugiej
reki, sam odsprzedaje sprzety, ktoére
mu nie sa potrzebne, czasem je nawet
oddaje za darmo, zamiast wyrzucic
(Freecycle.org, Recupe.net), albo tez je
wypozycza, dorabiajac do pensji. - Je-
den z naszych klientéw zarabia czasem
az 1500 euro miesiecznie, wynajmujac
nagromadzone w garazu narzedzia
- wyjawia Marion Carette, zatozycielka
francuskiego portalu Zilok.

ZIARNKO DO ZIARNKA

Niektorzy wrecz zakasuja rekawy
i zabieraja sie do naprawiania popsu-
tych sprzetow, walczac w ten sposob
z zanieczyszczeniem planety, a takze
planowanym postarzaniem produktu.

W Amsterdamie od 2010 r. niedzia-
lajacy ekspres do kawy, rozklekotany
stolik czy nadgryziony przez mole
sweter mozna zanies¢ do Repair Café,
gdzie wolontariusze - specjalisci od
majsterkowania, szycia, stolarze badz
elektrycy amatorzy - postaraja sie je
za darmo naprawicé. Pomyst Martine
Postmy przyjat sie na catym swiecie:
naprawiacze dziataja takze w Belgii,
Wielkiej Brytanii, Australii czy Au-
strii. By ograniczy¢ ilos¢ wytwarza-
nych przez mieszkancow odpadow,
w Barcelonie wtadze miasta zorgani-
zowaly na tej samej zasadzie ustuge
Repart millor que nou (lepsze naprawione
niz nowe).

Ochrona srodowiska jest tylko jedna
wartoscia z wielu, o ktéra normals sta-
ra sie walczy¢ swoimi konsumenckimi
decvzjami. Z najnowszych badan Rady
Europy wynika, ze 45 proc. Europej-
czykow jest gotowych placié wiecej
za produkty wytwarzane etycznie
1w sposob spotecznie odpowiedzial-
ny. A blisko jedna czwarta uprawia
bojkot pozvtywny, zwany buycottem,
czyli kupowaniem produktéow firm,
z ktorymi dzieli swoje przekonania,
czyli np. tych, ktére nie stosuja plasti-
kowych opakowan czy nie sprzeciwiaja

sie umieszczaniu na etykietkach in-
formacji o GMO. Ta zaangazowana
konsumpcija to wyraz poczucia indy-

widualnej odpowiedzialnosci za Swiat,

polaczonej z zaufaniem wobec innych:
normals bojkotuje badz buycottuje i wie-
rzy, ze inni zrobia to samo, bez czego
jego dziatanie nie miatoby sensu.

- Na Ziemi jest dos¢ zasobow, by za-
spokoi¢ potrzeby wszystkich, ale nigdy
nie bedzie ich dosé, by zaspokoic zadze
posiadania kilku jednostek - stwierdzit
niegdys Mahatma Gandhi, bezwiednie
stajac sie prekursorem konsumpcji
wspotdzielonej X XI w. Otwarcie sie na
nowo na tworzenie sieci miedzyludz-
kich, odrzucenie zewnetrznych erzacow
wlasnej tozsamosci proponowanych
przez spoteczenstwo konsumpcyjne,
odmowa udziatu w wyscigu szczurow
juz na poziomie konfekcji — niektérzy
twierdza, ze nie zmieni to Swiata.
W odpowiedzi normalsi przytaczaja
przypowiesc o kolibrze, ktory wylewat
z dziobka po kropelce wody na nisz-
czace dzungle ptomienie. - Po co sie
wysilasz, ta odrobinka wody nie ugasi
przeciez pozaru - nasmiewatly sie z jego
wysitkow inne zwierzeta. - Moze nie
- odrzekt ptaszek. - Ale przynajmnie;
robie, co w mojej mocy. &

reklama

'.poleca

Sami mezczyzni niewiele mowig o sobie.
Mamy okazje, aby poznac ich nieco lepiej.

Obserwuje mezczyzn. Ciekawi mnie ich $wiat, ich wrazliwos¢, pasie,
wartosci, ktorymi zyjg. Znam wiele silnych i mgdrych kobiet—oddanych
swoim partnerom. Zalezy nam na mezczyznach. Chcemy szukac drog
do ich wewnetrznego Swiata, chcemy ich rozumie¢, wspierac i kochac,
dawac im siebie | otwierac sie na ich madrosc i site.
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